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Opsamling pa Fokusgruppe afholdt den 30. oktober med veerditilvaekstere, radgiver og repreesentant
fra VFL. Demonstration af veerditilveekst i Ringkgbing.

Efter at forskellige aspekter ved veerditilveekst blev fremlagt, var der en kort praesentationsrunde, hvor delta-
gerne praesenterede deres produktion og afsaetning mv. Folderen "Veerditilvaekst — sddan kommer du i gang”
blev omdelt. Herefter var der fokus pa den spgrgeramme, der blev oplistet. Kommentarer hertil som falger:

e Naturpleje er en mulighed.

e Skal jeg lave alt selv (foder mv.). Hvordan treeffes beslutning?

e Hvordan kan vi finde pa nye produkter.

o @konomi er baggrund for veerditilveekst.

e Der skal sattes pa et godt image i lokalsamfundet.

o Markedskundskab ved kontakt med kunder.

e Vigtigt at fa undersggt, om ejendommen passer til produktionen.

e Begraenset radgivning ved opstart og drift.

¢ Ingen markedsundersggelse ved opstart. Prgvede sig frem.

e Det er vigtigt med et godt navn til produktet.

e RAadgivningen ma ikke veere for dyr.

e Huvis der er kvalitetsforskelle i produktionen er det veesentligt, at de darlige produkter ikke far afsmit-
tende effekt p& image for de gode produkter.


http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm

e Mange veerditivaekstere vil ikke binde sig til en fast aftager. Vil selv bestemme.

e Erfa-grupper er ok, men der kan vaere problemer med konkurrence.

e Der kan veere gode muligheder for samarbejde med andre, herunder distribution. Der er behov for
etablering af samarbejdsmuligheder.

o Fealles brand kan overvejes.

o Den vigtigste veerdi er en hgj troveerdighed. Det er helt afggrende for forretningen.

e Kommunikation via hjemmesider og Facebook. Hjeelp hertil er ngdvendig.

e Ingen tillid til keeder.

e En anden veerdi er at vaere med i alle led i veerdikeeden. Det giver tilfredshed.

¢ Hvordan opfange kundesignaler og skabe produktudvikling?

e Hijeelp til funding.

e Benyt artikler i lokale aviser som markedsfgring.

e Der laves ikke megen kalkulation eller efterkalkulation. Behov herfor.

Afslutningsvis udfyldte deltagerne et spgrgeskema vedr. evaluering og effekt af mgdet.
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